
C O N V E N C I Ó N  G E B TA  2 0 2 5  -  PROGR AMA

09.30 h

BIENVENIDA

09.00 h

CAFÉ DE BIENVENIDA

14.00 – 15.30 h

ALMUERZO NETWORKING

09.35 – 10.15 h

OBSERVATORIO DEL BUSINESS TRAVEL 

•	 Marcel Forns Bernhardt. Director General, GEBTA.

13.45 – 14.00 h

CONCLUSIONES Y CIERRE 

•	 José Padilla. Presidente de GEBTA. Director General de IAG7 Viajes.

10.15 – 11.15 h

GEOECONOMÍA Y NUEVO ORDEN MUNDIAL:
DERIVADAS PARA EL COMERCIO EXTERIOR Y LOS VIAJES DE NEGOCIOS  

•	 Ricardo Santamaría. Director de Riesgo País y Gestión de Deuda, CESCE.

13.00 – 13.45 h

SOSTENIBILIDAD SOCIAL Y VIAJES DE NEGOCIO:
LA RESPONSABILIDAD SOCIAL COMO PALANCA DE COMPETITIVIDAD DE LAS EMPRESAS   

•	 Virginia Ródenas. Directora de Comunicación, RSC y RRII Envera.

12.00 – 13.00 h

GEN Z:
HÁBITOS Y PRÁCTICAS DE LAS NUEVAS GENERACIONES DE VIAJEROS E IMPACTO EN LOS DESPLAZAMIENTOS CORPORATIVOS

•	 Adrià Izard. Head of Sales Spain, Travelperk.

•	 Alberto Malpartida. CEO, Tripcare.

•	 Carmen María Marín. Directora de Marketing, BCD Travel España.

Modera: Luis Dupuy de Lôme. V.P. GLOBAL SME Business Development, American Express GBT. 

11.15 – 12.00 h

CAFÉ NETWORKING 

Con el patrocinio de:

Según el pensador y sociólogo Zygmunt Bauman, el mundo actual se caracteriza por su estado fluido y volátil. Es lo que denomina sociedad 
líquida, un momento de la historia, que se define por la incertidumbre por la vertiginosa rapidez de los cambios, que han dado paso a un 
mundo más precario, provisional, ansioso de novedades y con frecuencia, agotador. 

A las puertas del 2026, la Convención GEBTA analizará y debatirá sobre algunos de los cambios que como sociedad y como empresas 
estamos experimentando y su posible impacto en nuestros negocios: el nuevo orden geoeconómico mundial, la llegada de las nuevas 
generaciones al mundo laboral, o el reto de la responsabilidad social en un entorno altamente competitivo.


